
17
I.S

.M
:  O

P
U

S
D

E
S

IG
N

D
e opdracht om

 een voorstel te doen voor het logo van Front R
un-

ner kw
am

 via R
ob (D

astro) bij ons binnen. D
astro had de w

inkel-
inrichting gedaan van deze sportkleding en schoenenketen en 
w

as al geruim
e tijd aan het schetsen gew

eest voor een nieuw
e 

‘corporate identity’. Ze hadden m
et elkaar een goed concept uit-

gew
erkt, m

aar “het w
as het nog net niet”. R

ob w
as na een aan-

tal schetsrondes op een dood punt 
beland en riep onze (O

pus D
e-

sign) hulp in.

O
pus D

esign m
ocht een aan-

tal nieuw
e voorstellen doen. Er 

w
as al veel voorw

erk gedaan: 
de positiebepaling Front R

un-
ner in de m

arkt, het gew
ens-

te im
ago, de gevoelsw

aarde 
en er bestonden een aan-
tal 

m
oodboards 

die 
voor 

ons een prim
a startpunt 

vorm
den voor een eer-

ste schetsronde.W
e be-

sloten het bureaubreed 
aan te pakken en van 
alle 

ontw
erpers 

een 
voorstel neer te leg-
gen. D

it resulteerde 
in 

vier 
totaal 

ver-
schillende 

voor-
stellen, 

allem
aal 

eigentijds, 
m

o-
dern en een tikje 
‘urban’. 

D
e opdrachtgever (Front R

unner) w
as aangenaam

 
verrast door het grote aantal uitw

erkingen en de 
toch w

el verfrissende nieuw
e invalshoek. Er viel echt 

w
at te kiezen en er w

as tijdens m
eteen de presenta-

tie m
eteen voorkeur voor tw

ee van de vier voorstellen.

N
a intern overleg w

erd besloten het voorstel dat het 
m

eeste op een icoon leek verder uit te w
erken. D

e in-
spiratie voor dit logo lag in de abstractie van een krui-
sing van SN

ELw
egen, afgeleid van de locaties van Front 

R
unner w

inkels in de stad: in drukke w
inkelstraten in 

het centrum
, w

aar veel m
ensen langs lopen, plaatsen 

w
aar veel bew

eging is, w
aar looproutes elkaar krui-

sen. D
e kruising van w

egen w
erd geabstraheerd en le-

verde een vorm
entaal op w

aarvan het logo kon w
orden 

afgeleid. D
an begint een proces van fi jnslijpen. M

et klei-
ne stapjes w

erken aan de details. Sim
plifi ceren, afpellen, 

kleine vorm
veranderingen aanbrengen, vooral een proces 

van ‘trial and error’ en goed kijken en vergelijken. Een logo 
m

oet eenvoudig zijn en toch spannend genoeg om
 even de 

aandacht vast te houden.

D
e vorm

entaal gaf eveneens aanleiding tot de ontw
ikkeling 

van een eigen schrijfw
ijze van de w

oorden FR
O

N
T R

U
N

N
ER

. 
O

p die m
anier w

erden logo en schrijfw
ijze m

ooi op elkaar af-
gestem

d. D
it bracht ons w

eer op het idee een heel alfabet te 
m

aken; de letter ‘Frontrunner’ w
as geboren en te

gebruiken voor m
eerdere toepassingen in de w

inkels: prijstags, 
sales aankondigingen, tassen. H

et letterfont ‘Frontrunner’ w
erd 

zo, sam
en m

et de vorm
entaal, een krachtige drager van de 

nieuw
e corporate identity.

U
iteindelijk zijn w

e nu in de afrondende fase en w
ordt de nieu-

w
e stijl gefaseerd ingevoerd. Een eerste uiting is de gevelbelet-

tering van een nieuw
 fi liaal in Eindhoven. Een m

ooie toepassing 
die laat zien dat, w

at O
pus D

esign heeft gem
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