.S.M: orus

De opdracht om een voorstel te doen voor het logo van Front Run-
ner kwam via Rob (Dastro) bij ons binnen. Dastro had de winkel-

inrichting gedaan van deze sportkleding en schoenenketen en D — w — o Z
was al geruime tijd aan het schetsen geweest voor een nieuwe
‘corporate identity’. Ze hadden met elkaar een goed concept uit-

gewerkt, maar “het was het nog net niet”. Rob was na een aan-
tal schetsrondes op een dood punt

Erlof "t Hart
beland en riep onze (Opus De-
sign) hulp in.

De opdrachtgever (Front Runner) was aangenaam
verrast door het grote aantal uitwerkingen en de
toch wel verfrissende nieuwe invalshoek. Er viel echt
wat te kiezen en er was tijdens meteen de presenta-

tie meteen voorkeur voor twee van de vier voorstellen.

Opus Design mocht een aan-
tal nieuwe voorstellen doen. Er
was al veel voorwerk gedaan:
de positiebepaling Front Run-
nerin de markt, het gewens-
te imago, de gevoelswaarde
en er bestonden een aan-
tal moodboards die voor
ons een prima startpunt
vormden voor een eer-
ste schetsronde.We be-
sloten het bureaubreed
aan te pakken en van
alle ontwerpers een
voorstel neer te leg-

gen. Dit resulteerde

in vier totaal ver-

Na intern overleg werd besloten het voorstel dat het
meeste op een icoon leek verder uit te werken. De in-
spiratie voor dit logo lag in de abstractie van een krui-
sing van SNELwegen, afgeleid van de locaties van Front
Runner winkels in de stad: in drukke winkelstraten in
het centrum, waar veel mensen langs lopen, plaatsen
waar veel beweging is, waar looproutes elkaar krui-
sen. De kruising van wegen werd geabstraheerd en le-
verde een vormentaal op waarvan het logo kon worden
afgeleid. Dan begint een proces van fijnslijpen. Met klei-
ne stapjes werken aan de details. Simplificeren, afpellen,
kleine vormveranderingen aanbrengen, vooral een proces

van ‘trial and error’ en goed kijken en vergelijken. Een logo
schillende  voor- moet eenvoudig zijn en toch spannend genoeg om even de
stellen, allemaal aandacht vast te houden.
eigentijds, mo-
dern en een tikje
‘urban’.

De vormentaal gaf eveneens aanleiding tot de ontwikkeling
van een eigen schrijfwijze van de woorden FRONT RUNNER.
Op die manier werden logo en schrijfwijze mooi op elkaar af-
gestemd. Dit bracht ons weer op het idee een heel alfabet te
maken; de letter ‘Frontrunner’ was geboren en te
gebruiken voor meerdere toepassingen in de winkels: prijstags,
sales aankondigingen, tassen. Het letterfont ‘Frontrunner’ werd

zo, samen met de vormentaal, een krachtige drager van.de
nieuwe corporate identity.

Uiteindelijk zijn we nu in de afrondende fase en wordt de nieu-
we stijl gefaseerd ingevoerd. Een eerste uiting is de gevelbelet-
tering van een nieuw filiaal in Eindhoven. Een mooie toepassing
die laat zien dat, wat Opus Design heeft gemaakt, in de praktijk
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